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Resumen

En el presente trabajo se analiza el tratamiento y manejo de la cultura, el patrimonio cultural
y las instituciones museisticas en el contexto actual del turismo cultural, respecto al desplaza-
miento actual de poblaciones emigrantes y migrantes en las ciudades, en relacion al patrimo-
nio cultural y natural de las ciudades capitales de regiones; asi mismo, los diversos proyectos
y programas museoldgicos no concretados y los recientemente propuestos.
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Abstract

This paper analyzes the treatment and management of culture, cultural heritage and museums
in the current context of cultural tourism, with respect to the current displacement of migrant
populations in cities, in relation to the cultural and natural heritage of the capital cities of re-
gions; likewise, the various museological projects and programs not accomplished and those
recently proposed.
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Turismo cultural en el contexto posmoderno

Con la globalizacion, se esta produciendo un desplazamiento sostenido de los seres
humanos tanto al interior de los paises, como fuera de ellos. Ante estas circunstan-
cias, la ONU-PNUD (2013) en el informe sobre derechos humanos expresa que las
poblaciones se concentran en zonas urbanas y que los migrantes llegan del campo a
la ciudad y de otros paises en menor medida, y que cada uno se desplaza llevando
sus elementos culturales. Esto conlleva a tomar en cuenta el desplazamiento de los
ciudadanos como migrantes y como turistas en particular; turistas segun el interés
tematico de la oferta y la demanda, siendo el aspecto cultural uno de los elementos
por el que se visitan ciudades y poblados.

Se entiende que cultura hace referencia al cultivo del espiritu humano y de sus facul-
tades intelectuales, que se manifiestan en sus diferentes formas de expresividad, con
base en su saber, conocimiento y habilidades. Las ciudades se manejan como cen-
tros de asentamiento de poblaciones humanas organizadas con ciertas atribuciones,
jerarquias y funciones politico-administrativas, educativas, econémicas y religiosas,
con un tratamiento y manejo urbanistico, con una mediana intervencion de la plani-
ficacion ecologico-ambiental, en las que se presenta el elemento cultural juntamente
con el movimiento de seres humanos bajo el enfoque de turismo del conocimiento y
la recreacion. Pero poco o nada se evalua y estudia en el contexto de la conservacion
del patrimonio natural y cultural.

Por consiguiente, el turismo cultural se basa en el conjunto de aportes y atributos de
cada cultura, cada pueblo o de cada comunidad que muestra, a través de sus propias
expresiones culturales de todo tipo, el testimonio de su propia identidad. José¢ Marti
(Blanco y Martinez, 2012) decia: “A los hombres no se les mide por su estatura, por
su tamafio, sino por sus conocimientos. A los pueblos no se les mide por su exten-
sion, sino por el grado de cultura de sus habitantes”.

Una de las caracteristicas en nuestro pais en el ambito cultural es que cada dia se des-
cubren o salen a la luz materiales o bienes culturales que necesitan una intervencion
y aval cientifico académico orientados a su puesta en valor en un contexto en tiem-
po vy espacio de proyeccion, a través de su conservacion para una mejor y objetiva
proyeccion a la ciudadania. Es una de las caracteristicas de los bienes culturales su
caracter acumulativo, es decir, aumenta el deseo de consumir arte a medida que el
nivel de consumo es mayor; cuanto mas se consume, mas se demanda, es insaciable
(Lopéz, 2013).

Debemos resaltar que la cultura es uno de los principales recursos con que cuen-
ta el pais y nuestra region, y el turismo cultural puede insertarse como motor del
progreso, puede fomentar el desarrollo sostenible. La interaccion entre patrimonio
y turismo cultural exige tanto en el visitante como en el anfitrion; por lo tanto, el
turismo no podra existir sin cultura. Un porcentaje cada vez mas importante de turis-
tas corresponde al turismo cultural o de patrimonio y de las expresiones culturales,
considerando que el patrimonio cultural nos da identidad, sentido de pertenencia y
que contribuye a la construccion de una memoria colectiva.
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Certidumbre del turismo cultural

Segun el informe de la Comision Mundial de Cultura y Desarrollo Nuestra diversi-
dad creativa (1996), 482 millones de personas realizaron viajes en 1992 y solo de
Europa provenian 280 millones. Todo parece indicar que este flujo tiende a acre-
centarse en las décadas siguientes. Por principio, el turismo es un fenémeno propio
de la modernidad y dista de reducirse al epifendmeno de empresas e instituciones
recreativas del tiempo libre y se abre un campo al turismo cultural y natural.

Uno de los elementos importantes en el turismo cultural en las ciudades lo forman
los museos, guardianes del patrimonio cultural de las comunidades. En 1989 en
la conferencia general del Consejo Internacional de Museos (ICOM, 1989) en La
Haya, Holanda, se plante6 que los museos no son solo guardianes del patrimonio,
sino actores y creadores de cultura y desempefian un papel importante en el desarro-
llo social fomentando la diversidad cultural y el entendimiento mituo.

En mayo del 2000, se llevo a cabo en nuestra ciudad el Primer Encuentro Latinoa-
mericano sobre Museos, Patrimonio y Turismo Cultural, evento compartido con la
ciudad de La Paz, Bolivia, suscribiéndose la Declaracion de Trujillo (Toselli, 2006)
y la propuesta del ICOM para una Carta de Principios sobre Museos y Turismo Cul-
tural elaborada por los participantes, la misma que serviria como documento base en
la politica cultural del pais y region latinoamericana. Entre otros puntos planteados,
se menciona que es creciente la existencia de segmentos turisticos interesados en
productos culturales, que los museos tienen capacidades potenciales para reforzar las
identidades locales, que los museos por su capacidad de investigacion y comunica-
cion garantizan la preservacion de los bienes culturales en la comunidad.

En 2008 se realiz6 CADE Universitario y en ella se desarroll6 la conferencia “Cul-
tura, riqueza e identidad”, despertando gran interés en los jovenes las propuestas y
opiniones planteadas por los expositores Roberto Lemer, socidlogo, y José Antonio
Muiiiz, economista (“Conferencia Cultura”, 2008). Entre otras propuestas, plantea-
ban que la diversidad cultural es el camino al desarrollo de industrias culturales con
rentabilidad y crecimiento asegurado. Las ideas diferenciadas dan valor agregado al
intercambio, las culturas son maneras de entender el mundo. Recomendaban apro-
vechar la cultura como ventaja competitiva para construir industrias rentables. Por lo
tanto, el Peru deberia convertir su riqueza cultural en abundante regalia.

Desde hace muchos afios, es conocido el papel educativo de los museos en la ciudad,
considerados instituciones responsables por la sociedad para educar y fortalecer los
valores e identidades de las comunidades a las que sirven con base en el patrimonio
cultural que custodian y conservan. Los museos deben tomar mas en serio su papel
acorde a las presiones ejercidas por el turismo en el marco de un mundo globalizado.
En este contexto de realidades, la mayoria de los museos en nuestro pais no cumplen
con los requisitos de ser un producto turistico. Se considera como producto turistico
al conjunto de recursos o prestaciones organizadas, articuladas de tal manera que
permitan su comercializacion por medio de un operador para ser puesto a disposicion
de los usuarios (Fig. 1).
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Figura I. Estudiantes visitando la casa museo Antonio Raimondi, San Pedro de
Lloc, provincia de Pacasmayo. Foto: J. Gutiérrez Ramos.

Es menester reconocer que los museos actuales en la ciudad se gestionan y manejan
a manera de simples galerias, en las que solamente exhiben, pero no hacen docen-
cia, investigacion, ni conservacion. La mayoria no investigan, por consiguiente, no
tienen colecciones importantes que mostrar, que son los elementos que le dan valor
patrimonial a la institucion.

Perspectivas econémicas

En los ultimos tiempos, dentro de las ciencias museoldgicas ha ingresado un nuevo
rubro o capitulo, la economia de museos, orientada a la financiacion y gestion de
fondos y rentabilidad institucional, que permita el funcionamiento de la institucién
y la consecucion de sus fines mas alla del horizonte sesgado de una simple adminis-
tracion.

Por lo tanto, cabe mencionar que en un museo, como institucion de contenido y
orientacion cultural, es posible la generacion de ingresos econdmicos y, por ende,
una rentabilidad sostenible; pero esto esta relacionado a un aspecto basico —la ges-
tion— tanto en una interaccion de reingenieria del sistema y manejo museologico
como del factor calidad total de todos los procesos al interior y mejora de la institu-
cionalidad frente a la ciudad.

En este contexto, se debe involucrar la participacion del entorno del museo, cuyos
habitantes se identifiquen, participen y comprometan con la institucionalidad mejo-
rando la calidad de la oferta turistica de la ciudad que se ve reflejada en otros &mbitos
€conodmicos.

El mejor manejo del museo moderno busca la interaccion en todos los niveles: edu-
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cativos escolares, universitarios, profesionales, autoridades y publico en general.
Parte principalmente desde el conocimiento y capacitacion de quienes se hacen car-
go, toman las riendas y decisiones de una institucion como es el museo, sin temor a
los cambios para tener decisiones y acuerdos mas empaticos que permita asumir esos
cambios y mejoras hacia un mayor impulso. Reiteramos en la docencia, pasando por
la investigacion, la conservacion y culminando en exposiciones permanentes y tem-
porales de calidad y valor que justifique inversion y rentabilidad.

Un museo, desde la perspectiva economica, puede entenderse como una factoria que
transforma, como cualquier otra, un conjunto de ingresos, a través de una serie de
procesos, en otro conjunto diverso de salidas (Coll et al., 2015) (Fig. 2.).
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Figura 2. El museo como unidad multiproducto. (Tomado de Coll, Rausell y Abeledo, 2015).
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Plaza et al. (2010) plantean interrogantes: ;Puede un museo reactivar la maltrecha
economia de una ciudad? ;Deberia hacerlo? ;No estaria desvirtuando su cometido
principal, el del arte? ;Por qué algunos museos convierten una ciudad en destino
turistico y otros no? ;Existe, para ello, alguna formula magica? A ellas podemos
tener respuestas diversas y variadas, pero no sin antes reflexionar de lo que se viene
haciendo y se proyecta hacer en el futuro mediato. Se pretende que los museos cam-
bien el perfil de busqueda cultural hacia una ciudad. Plaza et al. (2010) establecen
que los museos deben centrar su atencion en tres aspectos puntuales: 1) el analisis de
los museos desde la optica de gestion organizativa; 2) la financiacion de los museos
desde la optica del sector publico y el mecenazgo; 3) los museos desde una perspec-
tiva de impactos e interaccion con la economia regional.

Si el turismo cultural pretende ser el captador de recursos economicos y movilizar
parte de la economia de una ciudad debe entenderse y definirse si el sector de la eco-
nomia publica, y desde el ambito normativo, debe o no proveer servicios museisticos
y qué bienes publicos debe proveer, asi como a que fallos de mercado dar respuesta
(Rausell, 2007).

Propuestas y proyectos de museos en la region La Libertad

Los recursos con que cuenta el norte del pais y, en particular, nuestra region La Li-
bertad son diversos en cuanto a patrimonio cultural y natural, material e inmaterial,
los cuales requieren intervencion para rescatarlos, valorarlos y evitar que se pierdan
en la indiferencia. Las iniciativas han sido diversas para consolidarlos.

La idea e intencion de contar con museos con base académica y de investigacion se
inici6 en los claustros de la Universidad Nacional de Trujillo desde los afos 30 del
siglo pasado, creandose la comision de gabinetes, laboratorios y museos durante la
gestion del rector Dr. Augusto Meave Seminario, quien en 1934 conformé una comi-
sidon encargada de la creacion del Museo de Historia Natural, con la propuesta de que
el Dr. Augusto Weberbauer (botanico aleman, padre de la botanica peruana) asuma la
direccion del mismo. Como toda comision, no cumple su cometido. Esto dio origen a
que el 16 de mayo de 1938 el sefior rector entonces planteara en consejo universita-
rio la creacion del Museo Regional de Zoologia. Por dicha circunstancia, se perdio la
oportunidad de contar con una institucion museistica de nivel y prestigio. A la fecha
se denomina Museo de Zoologia Juan Ormea Rodriguez.

El 1 de abril de 1939 se fund6 el Museo de Arqueologia de la Universidad Nacional
de Trujillo, hoy denominado Museo de Arqueologia, Antropologia e Historia; insti-
tucion que después de muchas controversias e inconvenientes por no tener un local
propio, mediante gestiones logro acceder a la casona Risco en el centro de la ciudad
como sede definitiva.

En 1942 fue nombrada una comision en la Universidad Nacional de Trujillo para
que se aboque a preparar un proyecto para establecer el Museo de Antropologia y
Etnografia, que nunca fue presentado y, por lo tanto, no se concreto.
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En el afio de 1971 se cred la Asociacion Numismatica de Trujillo y entre 1985 y
1989 se formaron asociaciones filatélicas (colecciones de material postal y estam-
pillas). El Banco Continental en su tiempo organiz6 una exposicion numismatica
(1972), luego organizo6 una exposicion con el tema postal y filatélico, por lo que los
coleccionistas de la ciudad propusieron al responsable de la oficina de correos de La
Libertad de aquel entonces organizar un Museo Filatélico, Numismatico y Notafilico
(estampillas, monedas y billetes), con el nombre de don Jos¢ Dévila Condemarin,
considerando que este personaje olvidado nacid en Trujillo y durante los inicios de
la Republica habia sido secretario del Libertador general don José de San Martin y
primer director de Correos del Peru. Existian colecciones importantes en nuestra
ciudad, como la del investigador don Jorge Zevallos, y material histérico respecto
de la guerra con Chile en el aspecto postal y monetario, ademas de que en los valles
costeros y en nuestra ciudad se fundaron bancos y se emitieron billetes.

En las ultimas décadas del siglo pasado, el Dr. Hernan Miranda Cueto (médico,
docente e investigador) propuso que el centro educativo Pedro M. Urefia (Centro
Viejo) se destine para el Museo Escolar de Historia Natural, edificio que ahora ha
sido proyectado para Museo de la Identidad Regional, por el Gobierno Regional de
La Libertad, y que en la actualidad viene albergando la Casa de la Identidad (Fig. 3).

Figura 3. Exlocal del centro educativo Pedro Ureia en la plaza de Armas de Trujillo. En la
actualidad declarado como Casa de la Identidad Regional, proyecto del Gobierno Regional
de La Libertad. Foto: J. Gutiérrez Ramos.
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Ante el interés para que la ciudad cuente con un Museo de Historia Natural, el Dr.
Abundio Sagastegui Alva (botanico) propuso ese proyecto en junio de 2000 a la
Municipalidad Distrital de La Esperanza, por lo que la autoridad municipal asigno
un terreno de 2600 m? para tal fin, en el cual el museo contaria ademas con un jardin
botanico. El proyecto no se concretd por falencias de presupuesto y falta de gestion
para acceder a patrocinadores.

En el 2004, el conservador Ricardo Morales propuso la construccion del Gran Mu-
seo de la Ciudad, que presente un recuento histérico de la region en el tiempo y el
espacio, destacandose los aspectos etnograficos y que este museo se desarrolle en el
centro educativo Pedro M. Urefa. En el mismo afio, el presidente de la Camara de
Comercio de La Libertad de aquel entonces propuso explotar el turismo cultural con
la formacion de pequeios museos especializados.

En julio del 2002 aparecio la propuesta para la creacion del Museo Historico de las
Culturas del valle Jequetepeque y la instalacion de un laboratorio de bioarqueologia,
por lo que, en aquel entonces, se firmo un convenio entre la universidad Western
Ontario de Canada, el INC y la Municipalidad Provincial de Pacasmayo. Se tenia
previsto como sede del mencionado museo el local de la ex-estacion del ferrocarril
de Pacasmayo. El proyecto no llego6 a concretarse.

En febrero del afio 2013 presentamos a la municipalidad de Salaverry la propuesta
museoldgica para la creacion del Museo del Mar, considerando que nuestro pais
tiene una vasta riqueza ictiologica y que las culturas de la costa de nuestra region
tenian vinculacion econdmica y social con el mar, la misma que contintia hasta estos
tiempos; por lo que seria interesante que se considere organizar el museo. Cabe se-
falar que la propuesta fue presentada afios atras a otras municipalidades como las de
Huanchaco, Victor Larco Herrera y Pacasmayo, sin interés ni respuesta.

La tematica permitiria rescatar los conocimientos y elementos que se relacionan con
este ecosistema, desde los ambitos arqueologico, antropoldgico, histdrico, etnologi-
co, tecnoldgico, oceanografico, biologia marina, artesanal, gastrondmico, deportivos
y recreacionales, entre otros temas; con una riqueza de contenido e informacion
que permita dar un sentido mas completo de la relacion del hombre peruano frente
al mar. El pais es el unico que, a pesar de tener una vinculacion estrecha con el mar
desde épocas remotas, no tiene un museo relacionado con este ecosistema-recurso.

El tnico museo relacionado con el arte fue el Museo de Arte Moderno donde, en un
area de 700 m? de espacio de exposicion, la Fundacion Gerardo Chavez mostraba
tanto la fructifera trayectoria del pintor y escultor Gerardo Chavez Lopez como pie-
zas pictoricas de artistas contemporaneos. El inconveniente para una asidua visita
que permita al potencial visitante una identidad con este museo y su contenido era
la distancia, por hallarse ubicado a tres kilometros y medio de la ciudad de Trujillo.

Nuevas propuestas

En Paijan, que ha sido y es centro de difusion de la crianza del caballo de paso pe-
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ruano, con el emblematico ejemplar Sol de Paijan, seria interesante que se promueva
y organice el Museo del Caballo de Paso Peruano que tendria una vasta riqueza de
contenido por desarrollar; retomandose la intencion que hubo en Lima hace mucho
tiempo de instalar un museo para tal fin en el Jockey Club del Perti, en el que habia
la posibilidad de exhibir un caballo f6sil hallado en nuestro pais.

Con los cambios politicos y econdmicos a partir de 1969 en el valle Chicama, zona
de desarrollo de la industria azucarera del pais y la region, del paso de haciendas
a cooperativas y recientemente a empresas agroindustriales, debio haberse consi-
derado la creacion de un ecomuseo, como el Museo del Azucar, en algin lugar del
valle Chicama o valle Santa Catalina, poniendo en valor, entre otros, maquinaria e
instalaciones no obsoletas, pero si que han quedado desfasadas y estan operativas,
que podrian servir para dar valor agregado al contexto industrial respecto de los ha-
bitantes de la zona, aportando conocimiento, respeto e identidad frente a los cambios
industriales.

Con el auge de la mineria, se debiera promover y potencializar la coleccion de mi-
nerales de la Universidad Nacional de Trujillo, no solo con material extraido, sino
también con un contenido tematico en maquetas que permita al visitante aprender y
entender las técnicas de exploracion, explotacion y los beneficios de la misma. Asi
mismo, impulsar el Museo Anatomico de la Facultad de Medicina de la Universidad
Nacional de Trujillo, con material anatomico que en algun tiempo formé parte de
una coleccidn académica, asi como con nuevas y modernas técnicas de conservacion
de material y piezas anatomicas, en especial con la técnica de plastificacion de cuer-
pos y tejidos (plastination).

El aspecto agroindustrial ha permitido la expansion de las areas de cultivo, asi como
el desarrollo de diversos productos agricolas (agroindustria); con ello y como con-
secuencia, hay la presencia de diversos organismos, entre otros, los insectos. Sobre
esta base se presenta la propuesta de propulsar e impulsar la creacion de una Colec-
cion Entomologica Agricola-Museo Entomoldgico, como tematica para la forma-
cion de este museo en la provincia de Viru, patrocinada por las empresas asentadas
en el proyecto Chavimochic y por el proyecto mismo.

Desde hace muchos afios (mas de 50), el Club Libertad viene organizando el Con-
curso Nacional de Marinera, danza nacional que ha puesto en valor muchos elemen-
tos en la tradicion popular, desde la musica, los compositores, hasta la vestimenta
(confeccion artesanal del traje y accesorios), unido todo ello a la historia. Asi mismo,
el hecho de haber sido declarado como patrimonio y que se hayan desarrollado con-
gresos al respecto, amerita la creacion de un museo que reuna todos los elementos,
rescatando el acerbo que permita promoverla y revalorar la tradicion de la danza en
la ciudad.

Desde el punto de vista histdrico, amerita también la puesta en valor de la casa del
patriota olvidado José Andrés Razuri Esteves en San Pedro de Lloc, asi como la es-
tacion de ferrocarril, como se hizo con la Casa Museo Antonio Raimondi. Inclusive,
la creacion de un Museo Paleontologico, por la riqueza de material fosil en areas

Quingnam 4: 181-196, 2018 189



Gutiérrez Ramos: Museos y turismo cultural, la cultura debe ser comprendida para hacerla comercial

geograficas colindantes desde el margen norte del rio Chicama hacia San Pedro de
Lloc, en el &rea conocida como Pampa de los Fosiles, lugar donde se descubrieron
los vestigios de la cultura paijanense por Rafael Larco Hoyle, de la cual existe mate-
rial extraido y recuperado por arquedlogos y paleontologos franceses.

El umbral turistico se puede ampliar incorporando a la oferta en el ambito del patri-
monio cultural las casonas de origen republicano de madera del puerto de Salaverry
(Figs. 4 y 5), entre otras, la casa Dalmau, ubicada en la plaza de Armas, y que han
sido declaradas como patrimonio cultural; asi como también los ambientes urbanos
monumentales y espacios naturales declarados como patrimonio cultural (Anexos 1,
2y3).

Finalmente, se deben considerar propuestas de otras formas o corrientes museisti-
cas, como los ecomuseos o0 los centros de interpretacion (estaciones biologicas) para
areas naturales. Sobre este punto, cabe incidir en la necesidad de que el area de con-
servacion privada Cerro Campana (Resolucion Ministerial n° 192-2016-MINAM)
cuente con un centro de interpretacion, el mismo que interactiie con entidades que
manejan el patrimonio cultural, considerando que en aquella area se desarrollaron
también actividades de antiguas culturas prehispanicas.

Y
] . ]
]

Figura 4. Casona Dalmau, declarada patrimonio cultural urbano, ubicada en el puerto
de Salaverry (Tomado de http://www.willycondor.info).
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Figura 5. Casona patrimonio urbano en el puerto de Salaverry (Tomado
de http://www.willycondor.info).

Conclusiones

Ante estas perspectivas, esta modalidad de turismo cultural hace hincapié en aque-
llos aspectos culturales que oferta un determinado destino turistico, ya sea un pe-
quefio pueblo, una ciudad, una regiéon o un pais. En los ultimos afios ha cobrado
cierta relevancia en aquellas zonas que han visto limitados otros tipo de turismo. Por
principio, el turismo es un fendmeno propio de la modernidad y dista de reducirse
al epifenomeno de empresas e instituciones recreativas del tiempo libre y se abre un
campo nuevo al turismo cultural y natural. Existe una diversidad y variabilidad de
propuestas museisticas capaces de promover y generar recursos econémicos directos
e indirectos, basados en una dinamica de gestion constante y sostenida en el tiempo.
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Anexos

Anexo 1: Patrimonio cultural de la nacién: Relacion de registro de patrimonio
en el ambito del distrito de Salaverry

Area IV: Quebrada Playa Grande Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area V: Quebrada La Rinconada Afluente Sur Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area VI: Quebrada La Rinconada Afluente Norte Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area VII.A: Punta Uripe Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area VII.B: Camino Uripe Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area VIII.A: Cerro La Mina Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area VIII: Quebrada La Mina Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area IX-X: Cerro Alto Salaverry y Cerro Ochiputur Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area XI: Quebrada Santo Domingo Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area XII; Arenales de Santo Domingo Trujillo La Libertad | 03/05/2001
Area XIII: La Carbonera y Quebrada Alto de la Guitarra Trujillo La Libertad | 03/05/2001
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Anexo 2: Inventario del patrimonio cultural en el distrito de Salaverry: Patri-
monio cultural inmueble republicano

CONDICION
5 NORMA DE
N° | PROVINCIA DISTRITO UBICACION LEGAL FECHA PATRIMONIO
DECLARADO
1 Trujilo salavery | A" 100 [ R Mne 1251 | 2711111985 si
. Cérdova 462- o ;
2 Trujillo Salaverry 466-470 R. M. n°® 1251 27/11/1985 Sl
3 Trujillo Salaverry Cérdova 484 R. M. n° 1251 27/11/1985 Si
4 Trujillo Salaverry Cordova 504 R. M. n° 1251 27/11/1985 si
" La Rivera 309- o ;
5 Trujillo Salaverry 315.321 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
" La Rivera 318- o ;
6 Trujillo Salaverry 394.330 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
. La Rivera 336- o i
7 Trujillo Salaverry 349.348 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
8| Tnijilo salaverry | 523 1 R Mo 1251 | 2771111985 si
. La Rivera 355- o i
9 Trujillo Salaverry 361-367 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
. Pacasmayo o i
10 Truijillo Salaverry 429430 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
N Trujillo 400- o .
1 Trujillo Salaverry 404-408 R. M. n° 1251 27/11/1985 Sl
12 Trujillo Salaverry Velarde 100 R. M. n° 1251 27/11/1985 si
13 Trujillo Salaverry Velarde 111 R. M. n° 1251 27/11/1985 Si
1] Tnijilo Salavery | Velarde 115~ o e 1251 | 2771111985 si
117-119
15 Trujillo Salaverry Velarde 121 R. M. n° 1251 27/11/1985 Si
16 Trujillo Salaverry Velarde 196 R. M. n° 1251 27/11/1985 Si
Fuente: http://www.inc.gob.pe/textos/LISTADO PATRIMONIO.xls
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CON PRESUNCION LEGAL

17 Trujillo Salaverry Sucre n® 400-414 | Presuncion legal
18 Trujillo Salaverry ;%jmo n°210- Presuncion legal
19 Trujillo Salaverry Trujillo n° 254 Presuncion legal
20 Trujillo Salaverry Truijillo n® 268 Presuncion legal
21 Trujillo Salaverry I:? gis;gayo n° Presuncion legal
22 Trujillo Salaverry I:ggissrgayo n° Presuncion legal
23 Trujillo Salaverry gggasmayo n° Presuncion legal
24 Trujillo Salaverry Z’sagasmayo n” Presuncion legal
25 Trujillo Salaverry i)gzrdgg " 420- Presuncion legal
26 Trujillo Salaverry Iﬂlgglrg s1/n Presuncion legal

Fuente: INC La Libertad (actual Ministerio de Cultura).
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Anexo 3: Ambientes urbanos monumentales

CONDICION
o A NORMA DE
N° | PROVINCIA DISTRITO UBICACION LEGAL FECHA PATRIMONIO
DECLARADO
Aduanas R.M.n® :
1 Trujillo Salaverry cuadra 1 1251-1985- 27/11/1985 Sl
ED
Cordova R. M. n® :
2 Trujillo Salaverry cuadra 4 1251-1985- 27/11/1985 Sl
ED
La Rivera R. M. n* ‘
3 Trujillo Salaverry cuadra 3 1251-1985- 27/11/1985 Sl
ED
Velarde R.M.n® :
4 Trujillo Salaverry cuadra 1 1251-1985- 27/11/1985 Sl
ED
Plaza de R.M.n® :
5 Trujillo Salaverry Armas 1251-1985- 27/11/1985 Sl
ED

Fuente: http://www.inc.gob.pe/textos/LISTADO_PATRIMONIO.xls

CON PRESUNCION LEGAL:

6 Trujillo Salaverry Sucre:uadra Presuncion legal
. Pacasmayo "
7 Trujillo Salaverry cuadra 1 Presuncion legal

Fuente: INC La Libertad (actual Ministerio de Cultura).
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Botella con representacion de cactus.
Cultura Salinar, siglos V-III a. C.



