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| Resumen G

El presente trabajo analiza algunas concepciones
a través de las cuales se pone énfasis en la rela-
ciéon comunicacion-historia hecha por pensadores
de diverso nivel cultural e ideoldgico. Filosofia, mi-
tos, religion y teoria de la comunicacion aparecen
unidos por el hilo de una coherencia comun en la

A Abstract
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1. LA “RAZON COMUNICATIVA” DE HABERMAS

EL hombre es un producto de la comunicacion. Como el hombre no puede no comunicar -dicen Beth y Pross-,
tampoco puede hacer nada sin comunicar (1987:9).

Jurgens Habermas, al estudiar los diversos planteamientos que tratan sobre la teoria del conocimiento,
encontré que estos planteamientos se basan en una concepcién centrada en el sujeto. Los planteamientos
de la teoria del conocimiento centrados en el sujeto son la expresién maxima de la cultura occidental, cons-
tituyen un paradigma.

Pero Habermas plantea que existe otra forma de comprender el conocer, ya no en una razén centrada en el
sujeto, sino en una razén centrada en la comunicacién a la que llama “razén comunicativa” (1989: 351-386).

El paradigma que representa el conocimiento de objetos, dice, debe ser sustituido por el paradigma del
entendimiento comunicativo entre sujetos capaces de lenguaje y accién. En este modelo del entendimien-
to intersubjetivo, lo fundamental es la actitud de los participantes en la interaccién que coordinan entre si
sobre algo en el mundo.

Es necesario considerar la accién comunicativa como medio a través del cual se reproduce el mundo de la
vida y su conjunto. Hablante y oyente, al entenderse frontalmente entre si sobre algo en el mundo, se estan
moviendo dentro del horizonte de su mundo, de la vida comun. Es el paradigma del entendimiento, de la
razén intersubjetiva de individuos comunicativamente socializados y que se reconocen reciprocamente.

El proceso de interaccidn entre los seres y entre estos y las cosas origina una autodindmica. Cuando este
fendmeno se reproduce o repite, los fendmenos se estandarizan o se estabilizan y a algunos de ellos se les
toma como modelos que pueden devenir en comportamientos arquetipicos.

Es dentro de este contexto que se origin6 el lenguaje. Habermas encuentra en la razén comunicativa una
correspondencia con la concepcién que Marx y el marxismo dieron a la praxis social.

En la teoria de la accién comunicativa -dice- ese proceso circular que enlaza entre si mundo
de la vida y prdctica comunicativa cotidiana, ocupa el lugar de la mediacién que Marx y el marxismo
occidental reservaron a la praxis social. En esta praxis social la razén histéricamente situada, corporal-
mente encarnada confrontada con la naturaleza, entraria en mediacién con su otro. Si ahora es la accién
comunicativa la que ha de hacerse cargo de estas mismas funciones de mediacion, la teoria de la accién
comunicativa atrae sobre si la sospecha de no representar otra cosa que otro tipo de filosofia de la praxis.
Pues ambas en efecto tienen por objeto resolver la misma tarea; la de entender la praxis racional como
una razén concretizada en la historia, la sociedad, el cuerpo y el lenguaje.

....Si asentamos el concepto de praxis, no sobre el trabajo sino sobre la accién comunicativa,
entonces nos percatamos de las interdependencias que en todo lo ancho del espectro de validez se dan
entre los sistemas de lenguaje abridores de mundo y los procesos de aprendizaje intramundanos. Los pro-
cesos de aprendizaje ya no se canalizan solo a través de procesos de trabajo social, y, en dltima instancia,
a través del trato cognitivo-instrumental con una naturaleza objetivada (1989: 380)

Habermas concluye en que la razén no esta centrada en el sujeto (ego) sino en la intercomunicacién con los
demés (alter). Convierte asi a la comunicacién en una razén. La sociedad aparece asi como una red objetiva
de relaciones comunicativas.

2. RELACION ENTRE COMUNICACION E HISTORIA EN
LOS MITOS Y LEYENDAS DE ALGUNOS PUEBLQOS PRIMITIVOS

EL irlandés Sir James George Frazer (1854-1941), una de las mayores figuras de la literatura antropolégica
mundial, es autor de la famosa obra La Rama Dorada, obra fundamental que originalmente aparecié en 12
volumenes.

En parte de ella, el autor retne relatos semejantes a algunos del Antiguo Testamento; son parte del folklore

antiguo de pueblos y naciones de diversos lugares del planeta, alejados de las tierras palestinas, y que son
presentados para probar la universalidad de ciertas concepciones que contienen o describen estos relatos.
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Los referidos especialmente a las narraciones y costumbres del Antiguo Testamento, y los de otros pue-
blos con igual tematica, fueron separados por Frazer de La Rama Dorada'y publicados posteriormente en
un volumen aparte, en 1907, bajo el titulo de El Folklore en el Antiguo Testamento (Frazer, 1981). Este Gltimo
volumen retine relatos semejantes a los del Antiguo Testamento, pero que proceden del folklore de pue-
blos y naciones muy alejados de las tierras palestinas, con otras tradiciones culturales, lenguas y niveles de
civilizacién, que Frazer presenta para poner en evidencia la universalidad de la experiencia psiquica que se
desprenden de estas narraciones.

La primera parte de este ultimo volumen lo dedica a analizar relatos que tienen que ver con las edades
tempranas del mundo, referidas a mitos y fabulas de diversos pueblos primitivos, en los que se narra, en
relatos paralelos, de manera peculiar, el tema de la creacién del hombre y, entre otros, el tema de “la caida
del hombre” a causa del mensaje alterado de los dioses a los hombres. En estos relatos, me permito inter-
pretar, se subraya, dentro de los cddigos simbdlicos del mito, de manera alegérica, el poder condicionador,
para bien o para mal, de la accién comunicativa. Estimo que los sabios de los pueblos primitivos plantearon
en ellos, el paradigma del entendimiento intersubjetivo como entendimiento comunicativo, como razén
centrada no en el sujeto, sino centrada en la comunicacién, la que Habermas llama “razén comunicativa”.

Tengamos en cuenta que el mito y la leyenda, en los pueblos llamados primitivos, suelen ser simbolos
y modos de representar ciertas ideas que se consideran verdad. Hay que reconocer, entre lineas, en su
estructura narrativa, determinados significados. En el primer libro de la Biblia, Adan y Eva pierden el privi-
legio de vivir en el paraiso y lainmortalidad por causa de la mediacién del engafio de una serpiente astuta
que altera el sentido del mensaje dado por Dios de no comer del fruto del arbol que estaba en medio del
huerto. (Génesis, Cap. 3: 1- 12). La intermediacién comunicativa de la serpiente afecta asi la historia sub-
siguiente de los dos primeros seres humanos.

En el relato épico de Gilgamesh, uno de los monumentos literarios mds antiguos de la raza semitica
y bastante mds antiguo que el Génesis, se encuentra expresada la idea de que la serpiente engafié al
hombre y le robé la inmortalidad al apoderarse de una planta que daba la vida y que los altos pode-
res habian destinado para provecho de nuestra especie. En ese famoso relato se dice que el deificado
Utanapistim reveld al héroe Gilgamesh la existencia de una planta que tenia la maravillosa facultad
de renovar la juventud de quien la probase, planta que llevaba el nombre de “el-viejo-se-vuelve-joven”;
se dice también que Gilgamesh buscé la plantay alarded de que la comeria y recuperaria asi la perdida
juventud, pero que antes de poder poner en ejecucion su proyecto la serpiente se la robd, mientras él se
baraba en las frias aguas de un estanque o arroyo; y que, finalmente, privado de la posibilidad de rea-
lizar el acariciado suefio de la inmortalidad, Gilgamesh se sentd sobre una piedray lloré amargamente
(Frazer, 1981:30-31).

Relatos paralelos sobre este tema, fueron recogidos por Frazer en otros lugares del mundo. Veamos al-
gunos:

Como muchos otros pueblos salvajes, los namaquas u hotentotes asocian las fases de la luna con la idea
de la inmortalidad e interpretan el aumento y disminucidn aparentes del disco lunar como un proceso
real y periodico de desintegracién e integracién, de decadencia y renacimiento, repetido perpetuamen-
te. Incluso, interpretan la salida de la luna y su puesta diaria, como si se tratase del nacimiento y la muerte
del satélite. Cuentan que, una vez, hace mucho tiempo, la luna quiso enviar a la humanidad un mensaje
de inmortalidad; la liebre se ofrecié para el papel de mensajero. Asi pues, la luna le encargd que fuese a
ver a los hombres y les dijese las siguientes palabras: “Del mismo modo que yo muero y renazco de nue-
vo, también vosotros moriréis y volveréis a la vida"

Por consiguiente, la liebre se encaminé en busca de los hombres; pero ya fuese por olvido, ya por malicia,
invirtié el mensaje y dijo:“De la misma manera que muero y no volveré a la vida, también vosotros mori-
réis y no volveréis a la vida”. Entonces, regresé donde se encontraba la luna y esta le pregunté que habia
dicho a los hombres al entregar el mensaje que ella le habia encomendado. La liebre se lo dijo y cuando
la luna se enterd de que el mensaje habia sido cambiado, se enfad6 de tal manera que arrojé un bastéon
contra el animal y le partioé el labio. Por eso el labio de las liebres se halla todavia hendido. Y la liebre
escap6 corriendo y auin sigue corriendo en nuestros dias. Algunos dicen, sin embargo, que antes de huir
clavé las uias en el rostro de la luna, que aun conserva las huellas de la agresion, como cualquiera puede
verificar por si mismo en una noche de luna clara. Desde entonces, a causa de la alteracién del mensaje
por la liebre, el hombre es mortal (Frazer, 1981:32).

Los nandi, en lo que fue el Africa oriental britanica, cuentan una historia segtn la cual el origen de la
muerte es atribuido al mal humor de un perro. Este trajo las nuevas de la inmortalidad a los hombres,
pero, no habiendo sido recibido con la solemnidad debida a un embajador tan augusto, cambié el men-
saje en un bufido de enojo y condend a la humanidad al triste destino al que ha estado sujeta desde
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entonces (Frazer, 1981:34).

Los zultes dicen que, al principio, Unkulunkulu, es decir, el Viejo mas Viejo, envié al camaledn con un
mensaje que decia: “Ve, camaledn, ve y diles: Que los hombres no mueran!”. El camaledn se puso en
camino, pero avanzaba muy despacio y se entretenia por el campo para comer los frutos purpura del
ubukhewezane o los de las moreras; sin embargo, algunos dicen que el animal se subid a un arbol para
calentarse al sol, tras haberse llenado la panza de moscas, y que se durmié profundamente. Entretanto
el Viejo mas Viejo (la divinidad) habia reflexionado y enviado un lagarto a toda prisa tras el camaleén
con un mensaje muy diferente para los hombres, porque habia dicho al animal:“Lagarto, cuando hayas
llegado di a los hombres: jQue los hombres mueran!”. De modo que el lagarto partié corriendo, adelan-
t6 al camaledn haragan y al llegar, él primero, junto a los hombres les entregé el mensaje de muerte
diciéndoles: “jQue los hombres mueran!”. Después de lo cual se dio la vuelta y regreso al Viejo mas
Viejo que le habia enviado. Pero después de su partida llego por fin el camaledn junto a los hombres,
con sus gozosas nuevas de inmortalidad, y les grité alborozado: “Se me ha dicho: jQue los hombres no
mueran!”. Pero los hombres le respondieron: “Oh, ya hemos oido la palabra del lagarto: él nos ha dicho
las nuevas: se nos ha dicho ‘jQue el hombre muera!’. No podemos prestar oido a tus palabras. A causa
de las palabras del lagarto, los hombres moriran”. Y desde entonces. Los hombres han muerto, desde
aquel dia hasta el presente (Frazer, 1981:39).

Los nativos galla, del Africa oriental, atribuyen la muerte del hombre y la inmortalidad de la serpiente
al error o a la malicia de cierta ave que falsificé el mensaje de vida eterna que le habia sido confiado
por Dios: Hubo una vez un tiempo en que Dios envio a esa ave para que dijese a los hombres que no
moririan, sino que al envejecer y debilitarse se despojarian de la vieja piel y recobrarian la juventud.
Para certificar el mensaje, Dios dio al ave una cresta, como distintivo de su misién. Pues bien: el ave se
puso en camino para llevar a los hombres las gloriosas nuevas de la inmortalidad, pero ain no habia
ido muy lejos cuando se dio de manos a boca con una serpiente que devoraba una presa en el sendero.
El ave, haciéndosele la boca agua a la vista de la carrofia que estaba devorando la serpiente, le dijo:
“Si me das parte de lo que comes, te diré el mensaje de Dios" “No quiero saber nada de él’, respondié
acremente la serpiente mientras seguia comiendo. Pero el pajaro insistio tanto que al fin la serpiente
accedié de mala gana a escucharlo. “El mensaje -dijo entonces el pajaro- es el siguiente: cuando los
hombres envejezcan, morirdn, pero cuando envejezcas tu, te despojaras de la piel usada y recobraras
lajuventud” Esta es la razén de que la gente envejezca y muera, mientras que las serpientes salen de su
piel arrugada y recobran la juventud (Frazer, 1981:47).

Relatos similares contaban las tribus bosquimanas, los negros de la Costa de Oro, los Togo, los Bantues,
los Zulues, los Basutos, y los Boronga de Africa. Los fenicios, los semitas y muchos pueblos salvajes de
la antigliedad creian que con el cambio anual de piel, las serpientes y otros animales renovaban su
juventud y eran por lo tanto inmortales.

Partiendo de la analogia con la luna o con los animales que se despojan o cambian la coloracién de
su piel, los filésofos primitivos, al narrarnos que en el principio de la humanidad la divinidad habia
destinado al hombre el rejuvenecimiento perpetuo o lainmortalidad, pero que a causa de la alteracién
del mensaje, el hombre devino en mortal, destacan, al maximo, el poder intersubjetivo de la comuni-
cacion, atribuyéndole al medio y el mensaje, la capacidad de transformar la realidad, el entorno, aparte
de dar una explicacién alegdrica de nuestra condicion de seres mortales.

El poder de la comunicacién, su razon comunicativa y sus consecuencias en el mundo, en el contexto
narrado, es el poder de la palabra, es el poder del verbo. La idea comunicativa que poseen estos mitos
y leyendas tiene, en los pueblos primitivos, una consideracion de primer orden, ya que se asigna a la
comunicacién una importancia suprema.

3. DIVINIDAD, COMUNICACION Y DEVENIR HISTORICO

De la lectura del primer capitulo del libro del Génesis, en la Biblia podemos interpretar que la razén
comunicativa de lo que se llama Dios -expresada en el verbo, en la palabra, en el lenguaje, en el acto de
comunicar-, al tenderse hacia los objetos, los crea, los modifica. Es la potencia comunicativa expresada
en la palabra hablada que se extiende del Sujeto (Dios) al Objeto (hombre, animales y cosas) lo que les
da existencia. Veamos: “Y dijo Dios [hablé]: ‘Hdgase la luz!" y fue la luz” Y dijo Dios [hablé]: ‘Hagamos al
hombre a nuestraimagen y semejanza’ Y cred Dios al hombre a suimagen” (Génesis, Cap. 1, Vers. 3,26y
27). La acciéon comunicativa de ese hombre creado (objeto) tiene la capacidad de comunicarse con su
creador (sujeto). Ello deviene en una accién intercomunicativa que es la razén comunicativa interper-
sonal y afecta a aquello que se llama Dios, en el contexto biblico y condiciona la manifestaciéon de sus
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actitudes con ese objeto-sujeto humano.

San Juan, en el Nuevo Testamento, inicia su evangelio escribiendo:“En el principio era el Verbo, y el Verbo
estaba con Dios y el Verbo era Dios” (Juan, Cap. |, Vers. 1). A la luz de lo dicho y examinado, podriamos
entender también dicho versiculo del siguiente modo:“En el principio era la Comunicacién, y la Comu-
nicacion estaba con Dios y la Comunicacion era Dios". Pero, poniendo el texto mds tono con la teoria de
Habermas, podriamos también entender el versiculo asi: “En el principio era la Razén Comunicativa, y la
Razén Comunicativa estaba con Dios y la Razon Comunicativa era Dios”.

4. MEDIOS DE COMUNICACION Y SOCIEDAD

Marshall Mac Luhan sostiene que las sociedades siempre han sido moldeadas mas por la indole de los
medios con que se comunican los hombres que por el contenido mismo de la comunicacion.

Todos los medios —-dice- nos vapulean minuciosamente. Son tan penetrantes en sus consecuencias
personales, politicas, econémicas, estéticas, psicoldgicas, morales, éticas y sociales, que no dejan
parte alguna de nuestra persona intacta, inalterada, sin modificar. El medio es el masaje. Ninguna
comprensién de un cambio social y cultural es posible cuando no se conoce la manera en que los
medios funcionan de ambientes. Todos los medios son prolongaciones de alguna facultad humana,
psiquica o fisica. La rueda es una prolongacion del pie, el libro es una prolongacién del ojo; la ropa, es
una prolongacién de la piel... El circuito eléctrico, es una prolongacién del sistema nervioso central.
Los medios, al modificar el ambiente, suscitan en nosotros percepciones sensoriales de proporciones
unicas. La prolongacién de cualquier sentido modifica nuestra manera de pensar y de actuar, nuestra
manera de percibir el mundo. Cuando esas proporciones cambian, los hombres cambian (Mc Luhan-
Fiore, 1969:26-41).

Sostiene que el medio es el mensaje, es decir, lo transmitido tiene mucho menos efecto en nosotros
que el medio a través del cual se nos comunica. Por ejemplo, atribuye a la invencién de los tipos movi-
bles una“galaxia” de cambios en la conciencia del hombre occidental que ha hecho posible que actue-
mos sin reaccionar, engendrando, asi, la extrema especializacién en las funciones sociales.

Al estudiar los efectos de los medios y valorar su tremenda importancia en el moldeamiento del com-
portamiento social, Mc Luhan se preguntaba, en el periédico Exploraciones que dirigiera en Toronto,
Canadg, ;Por qué, perdié Marx el dmnibus de las comunicaciones?. ;Por qué, durante los tltimos 3500
anos, los observadores sociales del mundo occidental no han reparado en los efectos de los medios:
palabra escrita, fotografia, radiofonia, television, etc.? El hombre, por ejemplo, dice, dio forma al alfa-
beto y éste dio forma al hombre.

Mc Luhan ve la historia humana como una historia de efectos comunicativos. El cuadro que nos ofrece
es el siguiente: El hombre prealfabetizado o tribal vivia en un magnifico dmbito audio-oral, en una es-
tructura mitica y ritual. Su manera perceptiva era“tactil”y “auditiva’, sus valores, comunales y sagrados.
La revolucion de Gutenberg aniquilé el dmbito del hombre tribal y creé -via imprenta - la sociedad
abierta, el individualismo moderno, la vida privada, la especializacion, las técnicas mecanicas y repeti-
bles, etc. Todo ello al precio del abandono de una tradicién auditiva. Su consecuencia: el fragmentado
y especializado hombre contemporaneo, el individuo gutenbergiano, inevitable expresion del énfasis
visual de la tecnologia tipografica. No obstante, la revolucién electrénica da, otra vez, primacia a la
experiencia audio-oral. Promete liberarnos de la nociva influencia de la imprenta al exigirnos partici-
pacion, en lugar de la pasividad fomentada por la tipografia y nos reintegra a la unidad y a la armonia,
dentro de la reconstituida sociedad tribal. Bajo la égida de los medios electrénicos, se esta creando una
nueva sensibilidad.

Si —dice-, la luz eléctrica es mera informacién. Un medio sin mensaje, por decirlo asi... Si. Es un sistema de

comunicacién autosuficiente en el que el medio es el mensaje. Meditad en ello un momento... Seré paciente
(Stearn y otros, 1973:40).
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CONCLUSION

La “razén comunicativa” de Habermas, como una alternativa a la “razén centrada en el sujeto’, implica
el paradigma del entendimiento comunicativo, intersubjetivo, entre sujetos capaces de lenguaje y
accion que interaccionan comunicativamente sobre algo en el mundo. El conocimiento, asi visto, es
producto de la relaciéon social: no se produce individualmente sino en la accién comunicativa (Fuentes,
1990:98-99).

A este modelo podemos complementarle, con una ampliacién de detalle, el rol que juegan los medios
utilizados por el hombre en el moldeamiento de su entorno, segun la reflexion de Mc Luhan. Creemos
que los planteamientos no se contradicen.

Si Habermas plantea como teoria del conocimiento, como una forma de comprender el conocer, una
“razén centrada en la comunicacion”a la que llama “razén comunicativa’, Mc Luhan llama la atencién
sobre el efecto que los medios en si mismo ejercen sobre el hombre y su entorno, independientemen-
te del mensaje explicito que se transmite a través del medio. El medio es en si mismo un mensaje y
un masaje que nos forma o nos deforma, mucho mas importante, segin Mc Luhan, que el mensaje
circunstancial que transmite.

Por otro lado, nuestro acercamiento al pensamiento mitico de los pueblos primitivos, a través de las
informaciones recogidas por el antropélogo Sir James George Frazer, y su correlaciéon con el pensa-
miento biblico, nos permiten comprender que siempre hubo una reflexion sobre el poder de la comu-
nicacion, y que en este caso todas las reflexiones estan unidas por el hilo de una coherencia comun
y una preocupacion por entender el destino humano y el relevante rol jugado en él por las diversas
formas de comunicacion. Una mejor comprension sobre el rol de la comunicacién permitira una vision
mas clara del futuro y cdmo conducirlo y transformarlo en provecho de la felicidad del hombre.
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